






 

 

  



  

 

 







 

 

 



únor březen červen červenec srpen září říjen listopad prosinec
téma č.1: Jak vybrat dobrý tábor
cílová skupina: rodiče příprava: 

letáček, web, 
články a videa 
obsahy

letáček - rady 
"Jak vybrat 
tábor" 

customer 
story - rodiče 
radí rodičům, 
jak vybírají 
(videa)

expert 
content - 
články, videa, 
statementy

cíl: pomáháme rodičům vybírat 
volnočasovou aktivitu pro děti (tábory), 
komunikační záměr: profilovat se jako 
odborník na trávení volného času, 
pomáhat s výběrem 

samostatná 
webová 
stránka k 
tématu (např. 
jakvybrattabo
r.cz)

média 
(tisková 
zpráva, 
rozhovor)

rozhovor s 
odborníkem 
na výchovu 
(do místního 
časopisu, 
rádia)

výstava fotek 
a zajímavých 
artefaktů z 
naší táborové 
historie

indikátor úspěchu: mediální výstupy, 
zásah na soc. sítích 

infografika 
(zajímavá 
čísla, fakta)

youtube 
(vložit videa, 
zvolit klíčová 
slova)

tištěná 
reklama 

téma č.2: Spolu-bytí
cílová skupina: teenageři, mladí dospělí příprava: 

výroky, 
náměty na 
aktivity, 
předdomluve
ní 1-2 
"vzorových" 
projektů

anketa: Jak 
reálně zlepšit 
ve vztazích lidí 
v našem 
městě? 
Příklady.

výzva školám, 
skupinám, 
příp. soutěž o 
nejlepší 
zrealizovaný 
projekt

šíření 
propagačních 
předmětů ke 
kampani, 
pouliční 
happening, 
flashmob  

příprava: akce 
pro veřejnost, 
znovunastolen
í tématu, 
připomenutí 
se po 
prázdninách

rozhovor v 
médiích se 
známou 
osobností 
podporující 
naší myšlenku

akce pro 
veřejnost - 
sousedská 
slavnost, 
happening, 
vyhlášení 
soutěže 

cíl: apel na aktivitní zapojení se v 
komunitách, dobrovolnictví, sdílení napříč 
generacemi

sdílení výroků 
k tématu

sdílení 
zajímavých 
osobních 
příběhů, 
námětů na 
aktivity

pozvat na akci 
média, 
domluvit jim 
někoho na 
rozhovor, 
poskytnout 
fotografie z 
vítězných 
projektů 

indikátor úspěchu: mediální výstupy, akce 
pro veřejnost, zásah na soc. sítích 

facebook, instagram, placená reklama na sítích

vše sdílet na fb + instagramu, placená reklama na sítích 

duben + květen

Příklad komunikačního plánu

videa, fotky a zážitky z našich táborů

posty na sítě (stanovené 
znaky kvalitního tábora 
ilustrovat na těch našich)








